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Amazon coraz chetniej inwestuje we wspotprace ze sprzedawcami

Ostatni raport Amazona o matych i srednich przedsiebiorstwach pokazuje, ze w okresie czerwiec
2019 — maj 2020 liczba produktéw sprzedanych przez partneréw handlowych wzrosta az 0 22% - z
450 do 550 min. Tym samym przektada sie to na wzrost sSredniego obrotu o 25% -z 90 tys. do 120
tys. euro. Platforma dodatkowo zacheca przedsiebiorcéw do wejscia w kanat e-commerce, oferujac
potrzebna logistyke, narzedzia, ustugi, programy partnerskie. W przytaczanych danych wida¢, ze
przetozyto sie to na wzrost tacznej kwoty obrotéw w eksporcie - z 2,5 do 2,75 mld euro. [1]

Takze w Polsce od pewnego czasu obserwujemy trend wzrostowy w e-eksporcie. PwC szacuje,
ze jesli to sie utrzyma, a platformy e-commerce nadal beda zyskiwa¢ na popularnosci, wkrétce
osiggniemy $rednia unijna, co przetozy sie na wzrost wartosci eksportu nawet do 110 mid zt. [2] Duzy
wptyw na to bedzie mie¢ obecnie trwajgca pandemia i zmiana zwyczajow zakupowych konsumentéw.
Raport GUS z kwietnia 2020 pokazuje wzrost sprzedazy detalicznej przez internet blisko o 28% w
stosunku do poprzedniego roku. [3]

Warto nadmieni¢, ze istnieje wiele przyktaddw branz, gdzie e-commerce Swietnie sie sprawdza,
a nawet z powodzeniem zastepuje dystrybucje offline. Firma Jungle Scout opublikowata wyniki ankiety
wsrod sprzedawcdw na najwiekszych rynkach Amazona i kategoria Dom&&Kuchnia, w ktérej zawieraja sie
analizowane w raporcie worki na $mieci, byta na pierwszym miejscu pod wzgledem popularnosci. [4]

Zakupy online w Niemczech i Wielkiej Brytanii

Czynnikiem zachecajagcym do wejscia w handel internetowy na Amazonie powinna by¢
Swiadomos¢ potencjaty, jaki czeka na przedsiebiorcow. Sprzedaz internetowa w Europie od 2016 roku
nieustannie rosnie, a w 2020 szacowna jest na 717 mld euro — wiecej 0 13% w stosunku do poprzedniego
roku.

Wzrost przychodéw eCommerce w Europie
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie ecommercenews.eu [5]

Az 70% tej kwoty generowana jest przez kraje zachodnie, w tym przede wszystkim przez Niemcy
i Wielka Brytanie. Centre for Retail Research wskazuje, ze w 2019 roku Wielka Brytania osiggneta poziom
19,4% udziatu na rynku internetowej sprzedazy, a Niemcy blisko 16%. Agencja szacuje, ze w 2020 te
wartosci wzrosng odpowiednio do 26,2% i 19,9%. [6]
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Oczywiscie, na ksztatt europejskiego rynku sprzedazy online najwigkszy wptyw ma rynek
amerykanski, a co za tym idzie — Amazon jest najczesciej odwiedzanym serwisem e-commerce w Europie
— gtébwnie za sprawg niemieckiej i brytyjskiej wersji platformy. tacznie sprzedaz na tych dwdch
platformach amazonowych stanowi blisko 30% udziatu w ramach catego rynku sprzedazy internetowej
generowanej na tych rynkach. Warto zaznaczy¢, ze obie platformy od kilku lat stale rosng i s w top 3
najwiekszych rynkéw Amazon, zaraz po USA. W 2019 roku Amazon.de osiggnat sprzedaz na poziomie
22 mld dolaréw, a w Wielkiej Brytanii 18 mld dolaréw [7]. Ostatnie badania potwierdzaja popularnos¢
platformy wsréd konsumentéw. 86% Brytyjczykéw kupito cos na Amazonie. Ponadto, 7 na 10
uzytkownikdw Amazona w UK deklaruje dokonanie zakupu przynajmniej raz w miesigcu [8]. Amazon
odnosi podobne sukcesy tez w Niemczech, gdzie wg badan agencji Mintel w 2019 roku 84%
ankietowanych deklarowato zakupy na Amazonie [9], a niemal 30% zakupow e-commerce
generowanych jest wtasnie przez Amazon.de. [10].

Kategoria workow na smieci — ogolne informacje

Analitycy EUBRAND wzieli pod lupe worki na smieci, ktore jak sie okazuje - maja spory potencjat
na wspomnianych rynkach europejskich. Szacuje sie, ze wartos$¢ catej kategorii na rynku brytyjskim
siega blisko 23,5 min euro rocznie — w przeliczeniu na polska walute to ponad 105,6 min zi. Razem
z rynkiem niemiecki (10,3 min euro) taczna wartos¢ okresla sie na blisko 34 min euro (152 min zi).
Co wazne, rynek zachodnich sgsiadoéw jest bardziej skoncentrowany - na Amazon.de dominuja dwie
marki workéw na smieci (Brabantia i Swirl) i stanowig razem 50% udziatu, podczas gdy na Amazon.co.uk
jest siedem réznych marek sktadajacych sie na potowe rynku.

Uwzglednienie Amazona w dystrybucji lokalnej marki to ogromna szansa dla polskich
produktéw i mozliwos¢ wykorzystania sporego potencjatu. W zebranych danych, posréd bestsellerowych
top 50 produktéw w kategorii na rynku niemieckim zaznacza sie obecnos¢ jednej polskiej marki Stella
Pack. Brand zbiera bardzo dobre oceny od konsumentéow. W Niemczech bardzo widoczny jest trend
eko, w zwigzku z czym to, ze worki Stella Pack sa wykonane z ekologicznego granulatu zdecydowanie
wybija sie w pozostawionych opiniach. Oprécz tego klienci doceniaja fakt, ze worki sa solidnie wykonane
i atrakcyjniejsze kosztowo - cena za sztuke to 0,10 euro, podczas gdy srednia rynkowa na Amazon.de to
0,30 euro.

Sprzedaz w kategorii a najwieksze marki

Dane zebrane przez EUBRAND obejmujace styczen 2021 pokazuja, ze sprzedaz workéw na
Smieci w Wielkiej Brytanii jest niemal dwa razy wieksza od sprzedazy w Niemczech. Widac¢ tez
réznice w Srednich cenach za opakowanie i za sztuke — na rynku niemieckim ceny sa wyzsze nawet o 30-
40% w stosunku do cen z rynku brytyjskiego.

DE 0,63 10,3 46 13 71 0,30

UK 1,56 23,4 48 10 78 0,21
Zrédio: Raport EUBRAND Partners, 2021

W Wielkiej Brytanii 25 marek, czyli ponad potowa dostepnych brandéw w kategorii, osiaga
obrot powyzej 10 tys. euro. W pordéwnaniu do Niemiec to prawie 4 razy wiecej. Sposrdd nich,
Brytyjczycy najczesciej wybierajg worki od siedmiu najpopularniejszych marek, ktorych sprzedaz stanowi
ponad 50% udziatu sprzedazy catej kategorii. Marka z najwiekszym obrotem jest Joseph Joseph —lokalny
brand, ktory zyskat Swiatowa stawe za sprawa przede wszystkim naczyn kuchennych o nowoczesnym
designie. W swoim portfolio oferuje takze wiele produktéow do gospodarstwa domowego.
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Sprzedaz w styczniu 2021 [tys EUR] Udzial w sprzedazy kategorii [%]
Joseph Joseph | 153,3 9,8%
simplehuman 151,0 9,6%
Eco Bag 144,3 9,2%
Greener Walker | 121,8 7,8%
Brabantia 119,2 7,6%
All-Green 90,7 5.8%
Cycluck 75,9 4,8%
SUMA 856,5 54,6%
Inne marki 711,2 45,4%

Zrédto: Raport EUBRAND Partners, 2021

Z drugiej strony niemieccy konsumenci wierni s3 dwéom brandom — to one generuja 50%
sprzedazy i to one stanowig gtéwna konkurencje. Pozostate 46 marek, ktére znajduja sie na kolejnych

miejscach za Branatig i Swirl majg udziat nie wiekszy niz 4,2%.

Sprzedaz w styczniu 2021 [tys EUR] Udziat w sprzedazy kategorii [%]
Brabantia 181,6 28,6%
Swirl 149,8 23,6%
SUMA 331,4 52,1%
Inne marki 304,32 47,9%

Zrédto: Raport EUBRAND Partners, 2021

Na obu rynkach bardzo dobrze radzi sobie brand Brabantia — holenderska firma produkujaca
artykuty dla domu. Oprécz workdédw, w asortymencie posiada kosze na $mieci, po6tki na pranie czy
pojemniki do przechowywania zywnosci. Worki na $mieci tej firmy sa na drugim miejscu pod
wzgledem liczby opinii od uzytkownikéw zebranych z obu rynkéw - tacznie ponad 43 tys. ocen.
Natomiast na pierwszym miejscu z liczba ponad 113 tys. opinii jest brand simplehuman, a zaletami
firmy, ktére doceniaja uzytkownicy, sa najwyzsza jako$¢ materiatdéw, trwatos¢ i ergonomia. Ponizej

zestawienie przedstawia top 10 marek z najwigkszg liczbg opinii w podziale na rynek.
Liczba Srednia Liczba ocen | Srednia
ocen [tys.] | ocena [tys.] ocena
simplehuman 62,8 5,0 simplehuman 51,7 5,0
Brabantia 23,9 4,5 Brabantia 19,2 4,8
Green Maker 6,3 4,5 All-Green 6,9 4,5
Joseph Joseph 5,5 4,5 Eco Bag 6,7 4,5
Swirl 5,1 4,5 Greener Walker | 6,6 4,8
Relevo 4,0 4,5 Addis 6,3 4,5
Greener Walker | 2,4 4,5 Green Maker 4,4 4,5
Cycluck 1,8 4,5 Joseph Joseph 3,4 4,5
Sperling 1,5 4,5 Abbey 2,8 4,5
TRESKO 1,4 4,5 Relevo 2,6 4,5

Zrédio: Raport EUBRAND Partners, 2021

Rynek niemiecki jest rynkiem bardzo skoncentrowanym z wiodacymi dwiema markami.
Najwieksza sprzedaz pod wzgledem wartosci ma Brabantia, jednak pod wzgledem sprzedanych sztuk
produktéw jest daleko za swoim konkurentem — marka Swirl. Wynika to z faktu, ze 65% sprzedanych
produktéw stanowig wielopaki workdéw 60-litrowych w cenie 72 EUR (0,80 EUR za sztuke). Cena za
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wielopak jest tez determinanta wysokiej $redniej ceny za opakowanie — 24 EUR. Szczegdtowe dane
dotyczace najwiekszych marek na obu rynkach znajduja sie w tabelach na koncu raportu.

Sprzedaz w | Sprzedaz w ... Srednia cena | .
. R Najnizsza . Srednia cena
styczniu styczniu Najwyzsza |za
cena . za sztuke
2021 [tys. 2021 [tys. [EUR] cena [EUR] | opakowanie [EUR]
EUR] sztuk] [EUR]
Brabantia | 181,6 3.7 39 71,6 24,1 0,39
Swirl 149,8 18,4 4,0 22,4 6,5 0,19

Zrédio: Raport EUBRAND Partners, 2021

Patrzac jednak na wyniki sprzedazy w sztukach opakowan wida¢, ze Brabantia buduje swoja
pozycje w kategorii, docierajgc do dos¢ waskiego grona konsumentdw, ktorzy wybieraja marke, nie
zwracajac uwagi na zdecydowanie wyzszg Srednig cene za opakowanie i za sztuke. Marka skupia sie na
sprzedazy workdéw w trzech litrazach — 3, 6 i 60 litrow. Z drugiej strony jest lokalna, niemiecka marka
Swirl, ktora, z uwagi na cene, jak i znacznie szersze oferowane portfolio (worki o pojemnosciach 5, 10,
20, 30, 35 i 60 litrow), jest wybierana przez wiekszo$¢ niemieckich konsumentow. Duza role peini tez
przywigzanie do produktéw wytwarzanych przez lokalng marke.

Co ciekawe, Brabantia, ktora jest widoczna w czotéwce takze na rynku brytyjskim, nie sprzedaje
tam drozszych wielopakdw, tak jak na rynku niemieckim. Najdrozszym produktem w portfolio jest
opakowanie 60 workéw 40/50-litrowych w cenie 39 EUR, jednak ilo$¢ sprzedanych produktéw to
niecate 620 sztuk. Brytyjczycy preferujg kupowanie od Brabantii workéw 3-litrowych pakowanych po
20 sztuk w cenie 2,5 EUR, a ilos¢ sprzedanych paczek stanowi 77% catosci — 13,3 tys. sztuk. Niemniej,
marka jest najdrozsza na tle swoich najblizszych konkurentéw pod wzgledem $redniej ceny za sztuke,
ktore w przypadku pozostatych graczy sa w wiekszosci ponizej 0,30 EUR.

Ponizej szczegotowe zestawienie marek, ktére stanowig tacznie ponad 50% wartosci kategorii
workdw na rynku brytyjskim. Rozbieznosci cenowe wynikaja przede wszystkim ze zréznicowania w
portfolio marek, co zostato tez pokazane w dalszej czesci raportu.

Sprzedaz w | Sprzedaz w .. Srednia cena | Srednia
X . Najnizsza Ay
styczniu styczniu cena Najwyzsza |za cena za
2021 [tys. 2021 [tys. [EUR] cena [EUR] | opakowanie sztuke
EUR] sztuk] [EUR] [EUR]
Joseph 153,3 14,8 8,0 9,0 8,5 0,29
Joseph
simplehuman | 151,0 14,7 4,5 18,9 12,5 0,26
Eco Bag 144,3 20,6 4,9 8,5 6,3 0,20
Greener
Walker 121,8 11,2 79 12,9 10,3 0,25
Brabantia 119,2 17,3 2,5 39,0 17,2 0,36
All-Green 90,7 73 49 13,9 10,8 0,31
Cycluck 75,9 4,5 14,9 14,9 14,9 0,25

Zrédio: Raport EUBRAND Partners, 2021
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Rodzaje workow w sprzedazy i przedziaty cenowe

Chcac wejs¢ w e-eksport workdw, warto sprawdzi¢ przedziaty cenowe charakterystyczne dla
kategorii na danym rynku, a takze pojemnosci workow, ktore sg najczesciej wybierane przez
konsumentow Amazona. Na obu rynkach najwiecej marek oferuje produkty w przedziale 7-15 EUR za
opakowanie, co tez jest potwierdzone poprzednimi zestawieniami.

.. .. llos¢ marek w llos¢ marek w
llos¢ marek w llos¢ marek w
. . danym danym
danym przedziale |danym przedziale . .
T s (G4 przedziale przedziale
cenowym cenowym [%]
0-3 2 4% 4 8%
4-6 3 7% 3 6%
7-9 8 17% 13 27%
10-12 8 17% 18 38%
13-15 13 28% 5 10%
16-18 4 9% 3 6%
19-21 2 4% 0 0%
22-24 1 2% 1 2%
25-27 2 4% 0 0%
28-30 1 2% 1 2%

Zrédio: Raport EUBRAND Partners, 2021

Mozna zauwazy¢, ze marki w zaleznosci od rynku dopasowujg asortyment do potrzeb
konsumentow. Brytyjczycy kupuja zdecydowanie wiecej workdw o mniejszych pojemnosciach - na
pierwszym miejscu znajduja sie litraze w przedziale 0-12l. Z drugiej strony, uzytkownicy Amazon.de
chetniej wybierajg worki o wyzszych litrazach - 13-35l. Najprawdopodobniej jest to powigzane z
regulacjami dotyczacymi segregacji Smieci i wywozu odpadow, ale tez sSwiadomosci i wiedzy o zbieraniu
odpaddw. Kluczowe sg tez przyzwyczajenia konsumenckie, ktore jak wiadomo — réznig sie pomiedzy
krajami.

Analitycy EUBRAND zwracaja tez uwage na fakt, ze srednia cena za opakowanie workéw o tych
samych pojemnosciach rézni sie pomiedzy rynnami, co warto wzig¢ pod uwage, tworzac strategie
cenowa przed wejsciem z produktami na te dwa rynki. Na cene za opakowanie wptywa z pewnoscia to,
czy zestaw to tzw. wielopak, czy jedna rolka workdéw — takie szczegdtowe informacje zawarte zostaty w
kolejnych tabelach z zestawieniami dla najwazniejszych branddw per rynek. Oprécz tego, poszczegdlne
marki wyceniajg tez odpowiednio jakos$¢ oferowanych produktéw.

Na obu rynkach srednia cena za sztuke jest zblizona dla pojemnosci 0-65] — waha sie od 0,15 do
0,20 euro. O ile sprzedawcy na brytyjskim Amazonie utrzymuja zblizony poziom cen takze dla workéw
66l+, tak u niemieckich handlowcéw cena skacze do 0,68 euro za sztuke przy workach 66-120I i nawet
do 1 euro przy pojemnosciach wiekszych niz 1211. Jednak te ostatnie stanowig bardzo maty udziat w
ilosci sprzedawanych sztuk.
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.. .. . . | Suma pojedynczych sztuk | Srednia cena | Srednia cena

Litraz llos¢ Udziat p -

Hitry] el | s workow srprzedawanych za opakowanie | za sztuke

w przedziale [tys.] [EUR] [EUR]

0-12 20 22% 688,8 13,85 0,15

13-35 35 38% 891,1 7,08 0,16

36-65 11 12% 68,5 9,26 0,20

66-120 21 23% 407,5 16,05 0,68

121+ 6 6% 27,1 13,58 1,01

Zrédto: Raport EUBRAND Partners, 2021

. > ., | Suma pojedynczych sztuk |Srednia cenaza |Srednia cena

Litraz llos¢ Udziat " .

Hitry] cereD | maese] workow .r:przedawanych opakowanie za sztuke

w przedziale [tys.] [EUR] [EUR]

0-12 27 33% 4601,4 9,82 0,16

13-35 22 27% 137,8 12,35 0,20

36-65 11 13% 597,7 8,92 0,18

66-120 17 20% 1705,2 10,92 0,21

121+ 6 7% 117,8 8,92 0,35

Zrédio: Raport EUBRAND Partners, 2021

Szczegotowe zestawienie dla kluczowych marek per rynek

Zespot EUBRAND przeanalizowat takze kluczowe marki dla obu rynkéw w podziale na

oferowane produkty i to, jak poszczegdlne pozycje wypadaja pod wzgledem sprzedazy i Srednich cen.

Litraz | Sprzedaz | Sprzedaz | Srednia cena Srednia Srednia
[tys. [tys. EUR] | za opakowanie | ilos¢ sztuk cena za
sztuki] [EUR] w sztuke
opakowaniu | [EUR]
Joseph Joseph 4 13,7 143,3 9,0 50 0,18
30 1,1 10,1 8,0 20 0,40
10 10,0 52,2 4,5 20 0,22
simplehuman 30 0,6 9,8 14,0 60 0,23
35 4,05 89,2 18,9 60 0,31
50 19 12,4 54 50 0,11
Eco Bag 100 16,9 1159 59 40 0,17
240 1,6 16,1 8,5 20 0,42
Greener Walker 11,2 121,9 10,3 123 0,08
13,3 38,6 2,5 20 0,13
6 1,2 5.7 4,0 10 0,40
Brabantia 12 0,2 4,9 19,9 100 0,20
30 1,2 31,3 20,8 60 0,35
50 1,3 38,8 26,3 45 0,55
All-Green 5 1,8 22,8 11,0 150 0,08
6 0,89 52 5.0 50 0,10
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10 2,1 27,6 11,3 75 0,17
25 1,1 18,1 13,9 75 0,19
30 0,6 74 10,4 30 0,36
50 0,4 54 10,8 25 0,43
240 04 4.2 10,0 10 1,00
Cycluck 30 4,4 75,9 15,0 60 0,25

Zrédto: Raport EUBRAND Partners, 2021

Litraz | Sprzedaz | Sprzedaz [tys | Srednia cena | Srednia iloé¢ | Srednia cena
[tys. EUR] za sztuk w za sztuke
sztuki] opakowanie | opakowaniu | [EUR]
[EUR]
3 1,0 4,9 54 40 0,16
Brabantia 6 0,2 3,3 13,9 30 0,46
60 2,4 173,4 71,6 90 0,80
5 1,1 8,0 7,00 160 0,04
10 3,1 18,5 5,23 39 0,13
Swirl 20 8,1 91, 9,90 72 0,16
30 0,6 1,9 2,99 10 0,30
35 1,1 2,5 2,29 8 0,31
60 4,3 27,5 4,98 19 0,28

Zrédto: Raport EUBRAND Partners, 2021

Na obu rynkach, choé szczegdlnie na rynku niemieckim, widoczna jest znaczaca koncentracja
marek i opanowanie kategorii przez bardzo duzych graczy. Europejscy producenci sg silnie
reprezentowani w kategorii, a dodatkowo wiekszo$¢ z nich oferuje szerokie portfolio produktowe,
dzieki czemu w tatwy sposéb moze poszerzac penetracje, docierajac do zdefiniowanych grup
docelowych.

Trendy na rynku niemieckim i brytyjskim

Worki na smieci sa produktem, ktory wykorzystywany jest w kazdym gospodarstwie domowym
i zaopatrujemy sie w nie zwykle na biezaco. Niemniej, po analizie wyszukiwania gtéwnej frazy worki na
sSmieci (niem. miillbeutel, ang. bin bags) na przestrzeni roku wida¢, ze Europejczycy wykazuja najwieksze
zainteresowanie nimi w dwdch kluczowych okresach: gdy nadchodzi wiosna, a z nig okres $wiat
Wielkanocnych, a takze w okolicy swigt Bozego Narodzenia. Niemniej, to wtasnie wiosna kojarzona jest
z generalnymi porzadkami w mieszkaniu, co tez wybija sie na wykresach.
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https://pl.pons.com/t%C5%82umaczenie/niemiecki-polski/M%C3%BCllbeutel

Search Volume History: mullbeutel (www.amazon.de)

+— Search Valume

Search Volume History: bin bags (www.amazon.co.uk)

-+ Search YWolume

Zrédto: Wyszukiwania fraz worki na smieci na Amazon.de i Amazon.co.uk w Helium 10 - raport EUBRAND Partners,
2021 [11]

Warto zwréci¢ uwage na cechy produktow, ktore stanowig determinante wyboru. Kluczowym
czynnikiem jest oczywiscie cena, jednak coraz czesciej na rowni pojawiaja sie funkcje i deklaracje
producentow. Na obu rynkach wida¢ duzg specjalizacje produktédw i mnogos¢ segmentdw, na jakie sa
podzielone worki na $mieci. Swiadomos¢ ekologii caty czas roénie i to whasnie trend eko, szczegélnie
na rynku niemieckim, wybija sie wéréd wyszukiwanych fraz. Konsumenci sg zainteresowani miedzy
innymi zakupem workow biodegradowalnych przeznaczonych do kompostowania odpaddéw
zielonych czy kuchennych. Takich workéw nie trzeba oddziela¢ od odpaddw organicznych. Klienci
zwracaja tez uwage na worki dedykowane poszczegdlnym rodzajom odpadow, co zdecydowanie

9
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utatwia segregacje odpadow. Dobrze, jesli worki stworzone sa z recyklingu, co dodatkowo wpisuje sie
w omawiany trend eko.

Konsumenci, poza cena, coraz czesciej zwracaja uwage na dodatkowe cechy produktéw, ktére
dodatkowo przekonuja do ich zakupu. Mowa przede wszystkim o tym, zeby worki byty mocne, trwate,
solidnie wykonane. Dodatkowym atutem sa specjalne uchwyty utatwiajace przenoszenie workow, a
takze worki aromatyzowane tadnymi zapachami.

Podsumowanie

e Polski e-eksport dynamicznie rosnie, a eksperci przewiduja, ze na przestrzeni kilku najblizszych lat
osiagniemy $rednia unijna, ktéra wynosi 7%, a wartosciowo przetozy sie to na ok. 110 mid zt.

e Zrddtem wzrostu i miejscem na rozwiniecie drugiego, online’owego filaru sprzedazy powinny by¢ dwa
wiodace w e-commerce rynki europejskie - brytyjski i niemiecki. To przede wszystkim te rynki sktadaja sie
na niemal 70% szacowanego przychodu z e-commerce’ u. Najwieksza platformag e-zakupow na obu
rynkach jest niezmiennie Amazon.

e Kluczowy jest dalszy rozwdj polskich firm w kierunku dziatalnosci e-commerce
i odwazniejsze wychodzenie z oferta do zagranicznych klientéw. Rozszerzenie dystrybucji na najwieksze
kanaty handlu internetowego wptywa na wzrost $wiadomosci produktu za sprawa wzrostu czestotliwosci
kontaktu z konsumentem. Dalej przektada sie to tez na sprzedaz w kanatach offline, jak i obecnos¢ wsrdd
lideréw kategorii.

e Amazon jest obecny na catej Sciezce zakupowej - od wyszukania produktéw (szacuje sie, ze ponad
potowa internautéw rezygnuje z wyszukiwarki Google na rzecz Amazon), przez przeczytanie opinii,
poréwnywanie cen, a konczac na zakupie. Warto wykorzystywac¢ ekosystem platformy, myslac o wejsciu w
e-commerce, rozwoju marki, sklepu i oferowanych produktéw, a takze zarzadzania komunikagja.

e  Platforma daje szanse dotarcia $rednio do 85% konsumentéw - zaréwno z Niemiec, jak i z Wielkigj
Brytanii, ktorzy deklaruja dokonywanie na niej zakupéw. Z badan wiemy, ze 30% zakupdw e-commerce w
Niemczech generowanych jest wtasnie przez Amazon.de.

e Jedna z wiekszych i obiecujacych kategorii na platformie sg worki na $mieci. Szacuje sie, ze tacznie na
rynku niemieckim i brytyjskim wartos¢ kategorii zblizy sie do 34 min euro. Stanowi to ogromny potencjat
rowniez dla rozwoju eksportu polskich, lokalnych marek, ktéry juz wykorzystuje Stella Pack.
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